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 چکیده 

یق باشند که بتوانند از این طرنیازمند برقراری ارتباطی مستمر، منطقی و اثربخش با یكدیگر میهای جمعی ها و رسانهروابط عمومی

کند هنر و توانمندی است که روابط رسانی خود موفق عمل کنند. حال در این میان آنچه اهمیت پیدا میهای اطلاعدر توسعه فعالیت

 و کارآمد عمومی روابط یك میان این در اگر بندند.ر با یكدیگر به کار میها در برقراری ارتباط تخصصی و مؤثها یا رسانهعمومی

ها های نوین برقراری ارتباط، از ظرفیتها و روشگیری از تكنیكها باشد، خواهد توانست با بهرهد و آشنا به مسایل رسانهتوانمن و خلاق

های رده و موفق عمل کند. همین وضعیت نیز برای پیشبرد فعالیترسانی خود استفاده کها در پیشبرد اهداف اطلاعو امكانات رسانه

ها نیز باید با هنر برقراری ارتباط تخصصی با کند. رسانهها صدق میها و سازمانها نیز در ارتباط با روابط عمومیرسانی رسانهاطلاع

موقع دریافت کنند. در عین حال رمز موفقیت روابط  ها آشنا باشند تا بتوانند اطلاعات درخواستی خود را بهروابط عمومی و سازمان

رسانی، هنر برقراری ارتباطی علمی و تخصصی و منطقی با یكدیگر است که برگرفته از های اطلاعها در فعالیتها و رسانهعمومی

 های نوین و علمی در این فرآیند ارتباط است.شناخت دقیق و اتخاذ روش
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